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CHI SONO

Dopo 20 anni di lavoro nella comunicazione, credo che
la chiave del successo si possa sintetizzare in: 1.Passione
2.Curiosita e 3.Innovazione Cross-Industry (metodo basato
sull’anailisi di differenze con altri settori e contaminazioni
con attori operanti in campi diversi dal nostro)

LAVINIA COLONNA PRETI

Doppia laurea in Scienze Politiche a Padova e in Marketing a Londra, un Master in Marketing
Communications a Milano, ho oltre 20 anni di esperienza nella comunicazione strategica

internazionale.

I mio cammino professionale € iniziato a Londra nell’alta finanza, quindi ho lavorato a Milano in
varie agenzie di comunicazione dove ho seguito progetti per alcuni tra i maggiori brand al
mondo: American Express, Cartier, Lancia, Maserati, Prada, Zegna... Il 2004 segna I'inizio del mio
percorso manageriale d'impresa e, tra Milano, Londra, New York e Treviso, mia cittd natale, ho
lavorato come responsabile marketing per Furla, Dsquared?2, Diesel e IBT EUROPE GmbH.

Nel 2010 ho fondato uno studio di consulenza che si occupa di comunicazione aziendale in
particolar modo in ambito culturale e turistico.

Nel 2017 ho creato Veneto Secrets con lo scopo di influenzare i comportamenti del
consumatore del futuro diventando ambasciatrice di gusto e bellezza e advisor strategico in
progetti di marketing territoriale.

Copywriter & storyteller, SEO specialist, sono appassionata di arti visive e fotografia e collaboro
con vari media su tematiche lifestyle.




TURISMO: SFIDA/OPPORTUNITA’
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v |l Turismo & I'industria che cresce dipiu ¥ L'ltalia guadagna la meta per turista
nel mondo rispetto alla Gran Bretagna

v' La quota delle vendite online, tra Y’ Siamo [n pe”“'“m“ posizione in EU per
: : . . . addetti < 29 anni nel setftore cultura
ticketing trasporti, booking e servizi,

. v Problema qualita dei flussi e
vale intorno al 50% del mercato destagionalizzazione

v lIMade in ltaly & uno dei brand piu v Aftiiamo principalmente un pubblico
forti brand: abbiamo 53 siti UNESCO, “vecchio” che tra meno di 10 anni
oltre 7.000 km di coste, il 70% del SC]I’C‘J' sostituito da un nuovo target che
patrimonio artistico mondiale. ragiona su basi complefamente

diverse. f %



VIAGGIATORI DEL FUTURQ  krocEssopacquisio

PRIMA OGGlI

v' | Millennials saranno in meno di 10 anni il 70% del EESI\Q/I\%NC%M RESVEE\E;CH
totale dei viaggiatori nel mondo

v cercano Esperienzialita, Condivisione e Innovazione
« 9 su 10 cercano informazioni su Internet prima di fare

una prenotazione, il 60% ama le recensioni e

condividere in rete I'esperienza

* ricercano “esperienze uniche” nel quale sentirsi
protagonisti, lontane da percorsi turistici tradizional, BUY
I . e s L , : EXPERIENCE
prediligendo la tipicita del territorio e I'enogastronomia
« sisoffermano solo su immagini e video di qualita

« per loro il mondo va veloce: amano ricevere info
immediate ed esaustive

« Sanno riconoscere una “finta” pubblicitd da un
consiglio autentico e preferiscono informarsi presso i
loro pari o fonti che giudicano autorevoli.




VENETO SECRETS:
PRIMA GUIDA DI TURISMO
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Visualizza altri 4 comment

" Cristina Grazie Veneto Secrets .. perché ogni giorno mi fai scoprire
&‘ location fantastiche!

Non mi piace pil - Rispondi

Invia messaggio

WHEE FOOD MEETS DESIGN

RUSTICO DESICN LUSSO INSOLITO DIRECTORY ABOUT NEWS CONTATTI

Bella gente,

Un consiglio per un posto carino trattoria un
po stilosa a tv x stasera?

Carissimi, passero questo fine settimana
(19/20) a Venezia con mio marito, cerco
indicazioni per venerdi e sabato sera. Tutti i
posti presenti sulla vostra pagina
I corrispondono totalmente al mio stile e
‘ gusto. Grazie mille!! Giulia *




IL SUCCESSO DELLA FORMULA
“INSIDER’'S GUIDE"

Seguita da . Oltre 130 articoli Decine dirichieste di  30.000 utenti unici al
molte celebrity pubblicati sulla consiglio/contatto mese, 15,100 fan su FB,
e opinion leader  stampa dal lancio  ogni giorno altissimo engaging rate e

Wone T @ B 0 R .138% B N. visitatori di ritorno

Mi piace

metrestaurant_roseroom
MetRestaurant_RoseRoo...

enucomenn! fligi UWMW
Tenuta Contarini

Segui gia

HERE FOOD MEETS DESIGN

hotelmetropolevenice
Hotel Metropole Venice

Segui gia

) silviabisconti_raptusand... Sequi gia
iy Www.raptusandrose.com gulg [uu}( Sa)id/ﬁ/‘

alexandreschuster.official Sequi gia
ALEXANDRE SCHUSTER ou g
villa61.it

; Segui gia
Eleonore Fraissenet 9ui g

]!

| m il m u

— | VENISSA WINE RESORT (vE)
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IL MARKET]
AL SERVI



L'EXPERIENCE-DRIVEN MARKETING

v Una volta il marketing serviva per vendere, oggi, invece, per vendere
bisogna prima coinvolgere il cliente, costruire un legame, in una parola

“emozionarlo”
v" Non si vendono piu prodotti, ma I'esperienza che vi deriva
v Serve quindi una strategia di marketing esperienziale, ovvero la

pianificazione di azioni volte a migliorare e rendere unica |'esperienza del
Cliente

v I marketing guidato dall’esperienza punta a far vivere ai consumatori
emozioni indimenticabili e coinvolgenti, a farli sentire dei veri protagonisti,
offrendo la piacevole sensazione di aver scoperto qualcosa, di far parte di
essa o di un mondo concepito come aspirazionale

v |l trigger dell'EDM € dato dall’autenticita
v' Veneto Secrets e un progetto di EDM.




| TIPI DI “ESPERIENZA”

v' Secondo Pine e Gilmore esistono diversi tipi di esperienze
v Veneto Secrets agisce su tutte e 4, raccontando solo luoghi che le
racchiudono tutte:

Esperienza di

intrattenimento: Esperienza educativa:

TURISMO
DI
TRASFORMAZIONE

Esperienza estetica:

Esperienza di evasione:




POTERE DELLO STORYTELLING

v Tecnica di narrazione che racconta
una storia con I'obiettivo di coinvolgere
il pubblico e creare empatia

v Il brand deve essere trasformato in una

storia
, CHE IL

GENERICITA TARGETIZZAZIONE CONSUMETEN &

BANALITA’ UNICITA’ SIA LEROE

FALSE PROMESSE AUTENTICITA' DELLA TUA
STORIA

AUTOREFERENZIALITA’  FACILITARE LA (ANN HANDLEY)

CONDIVISIONE







IMPORTANZA DELLA “STRATEGIA”

He who fails to plan
planning to fail.

Winston Chrcljill

&6 quotefancy




INDIVIDUARE IL TARGET
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CONTENT STRATEGY

Veneto Secrets € una guida esperienziale digitale sviluppata per attrarre il target del
futuro (Millennials) dando accesso a esperienze uniche e consigli forniti direttamente
dalle persone del luogo, i “locali” che conoscono il territorio.

| contenuti editoriali della guida rispondono alle esigenze del “target del futuro”,
esattamente quello che il Veneto deve prepararsi ad attrarre:
« Enogastronomia per il 60% dei contenuti: dal bacaro allo stellato, ma con caratteristiche

comuni: fipicitd, buon rapporto qualitd/prezzo, alte suggestioni estetiche,
“instagrammabile”

« Visite a luoghi “secrets” per il 40% dei contenuti: focus su artigianalitd artistica e realta
manifatturiere come le cantine nei colli del Prosecco, i giardini dei palazzi veneziani, atelier
artistici unici al mondo, ecc.

« Foto in esclusiva per far capire al lettore il tipo di esperienza che andrd a vivere e dare
autorevolezza

« Forte componente di storytelling raccontando storie con una ricca anedottistica

- Autenticita (la guida non & legata a scopi commerciali) per ottenere un alto status di
credibilita

« Coinvolgimento per I'80% di realtd legate a influencer locali per creare aspirazionalita e
senso di appartenenza.




COSTRUIRE LA BRAND IDENTITY

LOGO TAG REPUTATION

LINE EMOTION

WE

THE WAY YOU WANT DESIGN IDENTITIES THAT

FOLKS TO PERCEIVE BRING THESE

YO U TOGETHER

AESTHETIC LANGUAGE BELIEF

STYLE TONE IMPRESSION




NAMING

‘Siamo le parole che usiamo”
Quando si vuole creare un brand lifestyle forte non si puo prescindere da
una corretta strategia di naming

Verbal & visual
stopping power

Emotional Competitive i Attrac}:iveness
meaning advantage ; ’

Communicative i /
potential .. 1 o

Identificat;on

URL
Element of
Associative brand architecture
' Trademark
potential : b
Linguistics ~
Chamber of

Commerce




PAY OFF

Il pay off € la frase che accompagna il marchio, doveva:

v

v
v

contenere gli asset principali di VS: eccellenza, qualita, bellezza,
enogastronomia...

essere bilingue

non utilizzare “parole vuote”, come per es. qualita o bellezza.

pittogramma

‘ WHERE FOOD MEETS DESIGN

SLEEKMA TIPS

pay off

marchio




" IL SITO WEB
SUA OTTIMIZZAZIONE




GOOGLE E IL SUO ALGORITMO

Goog|e Algorithm Timeline

1997

Google

name is registe:
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2000

The Birth of PPC
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2009
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support
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UX DESIGN

« Nella prima fase di progettazione e
stata studiata l'ergonomia ideale del
sito in base al target business

« Internet richiede immediatezza, si
calcola che il 50% degli utenti
abbandona una pagina se non trova
cio che vuole entro 5 secondi, inolire si
e applicata la regola della piramide
invertita:

MOST IMPORTANT
INFORMATION

Arte & Stile

Ad Asolo tra Pop Art e la nuova
torre dai cento orizzonti

MORE
INFORMATION

« La scelta della piattaforma € ricaduta
per praticita su WP.

tttttt

Instagram

Vigneto dei Salumi (VR

"I Osteria della Vittoria (TV




LA FORZA DELLE IMMAGINI

« Avendo bisogno di creare distinzione e
autorevolezza, si € deciso di usare per VS
solo foto in esclusiva scattate con Leica

« La scelta del brand e stata fatta per
favorire lo storytelling

« Leica ha rivoluzionato la storia della
fotografia e del reportage, inventando
letteralmente |la Street Photography,
usata dai fotografi che hanno fatto la
storia come Henry Cartier Besson e Robert
Capa

« Utilizzo di programmi (Adobe Lightroom) e
siti per ritocco immagini veloce (Ipiccy).




BAD STORIES..

L'azienda agrituristica & ubicata in Pian Cansiglio

RISTORAZIONE
Somministrazione pasti completi

Home O Agriturismo O Treviso (Torna a pa

Ristorazione

Ristorazione

o Come arrivare
Map24 Home page

<) Sito web

Agriturismo CASERA LE ROTTE

ini del
di Dell'Antonia Abramo Paolo
Via del Cimbri, 3
ela 31010 FREGONA (Treviso)
Localita: PIAN CANSIGLIO
— Zona: CONEGLIANO VALDOBBIADENE LA
'appa, CULLA DEL PROSECCO
Cell. +39 338 1425385
:" dove Sito Internet: www.lerotte.altervista.org

m Lingue parlate j |
T §




..E STORYTELLING

Casera Le Rotte (TV)

In cima a una collina da cui si gode di uno dei panorami piu belli sul Pian del Cansiglio, Le Rotte ¢
un’antica casera del ‘600 che conserva intatto tutto il fascino del suo passato. Nata nel cuore della
“Foresta dei Dogi”, parte della Serenissima Repubblica di Venezia e importantissimo snodo strategico
per l'approvvigionamento del prezioso legname destinato alla potenza navale lagunare, la casera serviva
come base estiva per l'alpeggio. Nel periodo che andava da maggio a settembre, i pastori erano soliti,
pfatti, far uscire i loro greggi dalle stalle per andare a “monticare” ed usufruire quindi dei diritti di
glamento che Venezia aveva loro accordato.




FARS|I TROVARE SU GOOGLE

« E’' molto importante conoscere cosa cerca il nostro target su Google

« Dopo aver analizzato i risultati, per esempio, con lo strumento Google
Analytics, vanno creati contenuti di specifico interesse.

A Google AdWords

Strumento di pianificazione delle parole chigye garole chiave  Verifica il piano

«

Targeting (7 tuo prodotto o servizio
Tutte le localita P ristorante romantico
Italiano s
In questa pagina sono visualizzati gli intervaljfiei volumi di ricerca. Per informazioni piu dettag
Google s oo
Parole chiave a 4 Media delle ricem 266
corrispondenza inversa
pe 10 Min - 100 Min

Intervallo di date 2

Moeralainediadalio s Idee per i gruppi di annunci Idee per le parole chiave ol 4 Scarica Agglung tutt! (659)
ricerche mensili per: ultimi 12
mesi Media delle Offerta uota | ioni  Aggiungi al
Termini di ricerca ricerche mensili 7| concorrenza [? 2 annuncio 7 piano
Personalizza la ricerca 7 ristorante romantico 1.000 - 10.000 Bassa 035€ -

Filtrl per le parole chiave
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WHERE FOOD MEETS DESIGN

< Home Design Rustico Lusso Insolito Arte&Stile Directory About Contatti EN

The Anatomy of Your Perfectly Optimized Landing Page 0

La prima guida dei
[uoghi segreti del Veneto
« > C http-//iwww.yourwebsiteurl.com/yourpage.html o dove il gusto incontra il
design scoperti e
recensiti per voi

LEVEL1 > LEVEL2 > LEVEL3 > LEVEL4 o Q o ”
W

<H1>HEADLINE WITH YOUR KEYWORD INSIDE</H1> seguici
f

Lorem ipsum dolor sit ame

tur adipi

smod tempor incididunt ut labore et dolore magna

Speciale
Venice Secrets

aliqua. Ut

m ad minim ve: ercitatio

am, quis no

uuan-o Your keyword In the first 100 words D
Arte&Stile

nderit in voluptate velit e:
ur sint

o eu fugiat nulla pariatur. 3
cupidatat n ntin culpa qui officia deserunt
t laborum." n

<H2>Subheading with keyword synonyms</H2> State cercando un ristorante o una locanda per una perfetta cena a lume di candela? Abbiamo

selezionato per voi alcuni dei locali piti romantici del Veneto scelti non solo in base all'atmosfera, resa

I ristoranti piu romantici del
Veneto

mollit anim i

n ipsum dolor Must-See unica da dettagli importanti, oggetti avvolgenti, luci soffuse e tramonti indimenticabili che evocano

“pensieri stupendi’, ma soprattutto grazie alla forza dellamore. Quattro dei ristoranti proposti sono,

nod tem
infatti e non a caso, gestiti da una coppia, o meglio sarebbe dire partner in crime nel lavoro e nella vita,

garanzia di quella passione, cura e qualita che danno vita alla magica scintilla che vi fara assaporare non

adip

citation ullamco

Lorem ip una semplice cena, ma una vera e propria esperienza.

Rigorosamente in ordine casuale!

2nim ad minim

qui offi

um

DUE MORI, ASOLO (TV)

Un richiestissimo tavolo con vista sulle dolci colline di Asolo e piatti gourmet preparati con una cucina a

<H2>Subheading with another keyword synonym</H2> m e

legna vintage, senza quindi alcun uso di elettricita, per offrire i sapori piti genuini e nat on

ALY > LIRS > LAALS > LIV - queste, romantiche, premesse che lo chef Stefano de Lorenzi ha dato vita alla sua nuova trattoria

=a \ Cerca moderna, nel centro storico di uno dei borghi piu belli d'Italia. Un piccolo ristorante che vi fara davvero
H1>HEADLINE WITH YO Entp P

! o nod tempor incididunt ut le KEYWORD INSIDE</H1

niam cmoa long-form content of about 1500 words D

cillum dolore

. oltre che per il fantastico panorama, per il profumo della legna nel caminetto sempre
Lorem ipsum dolor sit a

tur adipi

acceso, la cura dei dettagli della mise en place e la bellezza degli ambienti rustici. Impeccabili i piatti, a

enim ad minir

base di ricette tipiche del territorio reinterpretate con solida e moderna leggere:

. e lo spettacolo che

offre la brigata al lavoro nellaffascinante cucina economica a vista. Vai allarticolo completo

u fugiat nulla pariatur

sint ot

xcat cupidatat no I
con photogalle

erunt mollit anim aborum.S

ut

pici
laudantiu your content links to external resources n

natus error sit voluptat

www.2moriit

volupta

a Hearty Slow Cooker Beef Stew - Knorr
Www_ Knorr.com » 1{94‘\{5‘. Hearty Slow Cooker Beef St
ook ok ke k § € 5 §

Serves6: Preparat

Your keyword In the first 100 Facebook

words Duis aute iru

or in

Veneto Secrets
16K ke

on Time20 min; Cooking TimeS hr @ 5K ikee
water, 1tub Knom® Home @ Veneto-Sectets

You and 614 othor rionds

Recipe

LT AR EL BRITE DE LARIETO, CORTINA (BL)



IL RISULTATO

v L'articolo e in prima pagina di
Google per la keyword ‘“ristoranti
romantici”

v Questa strategia SEO e stata
adottata per molte altre keyword,
come per es. “artigiani Venezia”,
“lusso Veneto”, ecc.

v La strategia e volta anche a creare
autorevolezza perché quando si fa
ricerca su Google dopo un po’ si
riconosce status maggiore ai siti che
vengono mostrati con maggiore
frequenza

v' Diventa quindi fondamentale oqgi

creare validi contenuti o individuare

chi li possa creare per noil

RISTORANTI ROMANTICI - C¢ X

B Sicuro | https:/ /www.google.it

Chiude alle ore 22:30

Trattoria la Bassa

4,5 %% % % ¥ (125) - Ristorante di cucina tradizionale
Viale Brigata Marche, 34

Oggi chiuso

Ristorante Osteria Med

4,3 %% % % J (48) - Ristorante
Piazza del Quartiere Latino, 13
Oggi chiuso

= Altri luoghi

| migliori 10 ristoranti romantici: Treviso - confronta 485 ristoranti ...
https://www.tripadvisor.it » Europa » Italia » Veneto » Province of Treviso » Treviso v

Migliori ristoranti romantici a Treviso, Italia: trova le recensioni dei viaggiatori di TripAdvisor sui migliori
ristoranti romantici a Treviso e fai ricerche per prezzo, localita e altro.

I migliori 10 ristoranti romantici: Province of Treviso - confronta 2.925 ...
https://www.tripadvisQLi gropa) ltalia)» Veneto > Provmoe orie

| ristoranti piti romantici del Veneto - Veneto Secrets
www.venetosecrets.com/arte-stile/ristoranti-romantici-veneto/ v

22 set 2016 - State cercando un ristorante per una cena a lume di candela? Ecco alcuni dei locali piu
romantici del Veneto dall'atmosfera resa unica da dettagli importanti.

N . Qlra
TROVA IL MIGLIOR nstorante RO

- B39! le recensioni degli utenti,
consulta i menu, i prezzi, e prenota un tavolo online.

| ristoranti per una cena romantica a Treviso, Treviso | MiSiedo




COMUNICARE E FAR CONOSCERE

# &,

VENETO SECRETS -




WEB MARKETING

 Sviluppo SEO e contenufi
verticali per attrarre nuovi
lettori

« Social PR e ADV
— FB
— Instagram

« Ufficio stampa

« PR & Networking.




FACEBOOK

v |l calendario editoriale settimanale prevede in
genere 2 nuovi luoghi inseriti nella guida e 1
articolo lifestyle

v Ogni post € tenuto monitorato per invitare
nuovi lettori che hanno interagito a diventare
fan della Pagina

v Di solito nel post vengono taggate le realta di
Cui si parla
v' Tone of voice: autoreferenzialita € il nemicol

Veneto Secrets

Veneto Secrets ha aggiunto 20 nuove foto. @ Pubblicato da Lavinia Golonna Preti (2] - 6 dicembre 2017 alle ore 9:58 - €
Pubblcato da Lavinia Colonna Preti (7! - 3 novembre 2017 - €

Visualizz In: ftaliano ~
E' Christmas Time! #VillaggiodiNatale #VerdeChiara #Oderzo #Treviso - R )
A pochi chilometri dalla straordinaria casa museo del Canova, Osteria

Bellavista & un porto sicuro dove rifugiarsi per una coccola culinaria
speciale, facendosi raccontare da Raffaele, raffinato padrone di casa, i piatti
del giorno preparati con i prodotti che fa arrivare freschi ogni giorno dai suoi
fidatissimi fornitori. E lui, maitre di sala, oste e amico che rende I'Osteria
cosi speciale, calda ed accogliente, grazie alla rara capacita di percepire i
desideri degli ospiti e anticiparli...

http://www.ver Vrusti

+17

A Pademo, Osteria Bellavista & un porto sicuro dove rifugiarsi per una coccola
culinaria speciale, facendosi raccontare da Raffaele, raffinato padrone di casa, i
piatti de! giorno preparati con i ricercati prodotti che...

VENETOSECRETS.COM
2\ copertura: 42.239 persone

Metti in evidenza il post

o) Mipiace (J Commenta £ Condividi o~ 2L copertura: 8460 persone

Metti in evidenza il post

e o olooiCaly o) Mipiace () Commenta 2> Condividi [ Re

@7 © Remo Pasquini, Mary Granzotto e altri 289

167 condivisioni @O rrene Patruno, Tanya Milova e altri 186

Ordine cronologico v

Veneto Secrets
Pubblicato da Lavinia Colonna Preti [?] - leri alle 10:51 - €

Vi siete mai accorti che c’é un dettaglio che caratterizza alcuni tra i
ristoranti piu belli del Veneto, dall’Osteria al Castelletto da Clemi alla
Corte di Follina sino ai Due Mori di Asolo? Sono le righe di Mussolente,
cosi diverse da qualsiasi altre, cosi eleganti, cosi “venete”. Scopriamo
perché sono diventate famose in tutto il mondo partendo dalla storia
coloniale americana sino alla nascita della Costa Smeralda dell'Aga
Khan...
http://www.venetosecrets.com/.../segreto-delle-righe-mussole.../

= PR s A T —

11 segreto delle righe di Mussolente - Veneto Secrets

C'é un dettaglio che caratterizza alcuni tra i ristoranti piu belli del Veneto,
dall'Osteria al Castelletto da Clemi alla Certe di Follina sinc ai Due Mori di
Asolo: sono le righe, cosi diverse da qualsiasi altre, cosi eleganti, cosi...

VENETOSECRETS.COM Scopri di pit

28 copertura: 9019 persone

s Metti in evidenza il post
) Mipiace (J Commenta 4> Condividi S~
@D Dallura Barbara, Moira Masiero e altri 78

Ordine cronologico *

46 condivisioni



FACEBOOK ADV

1253 persone raggiunte Metti in evidenza il post

Jr Mi piace ™ Commenta A Condividi [+ Bg

/ Og ni pOST Vie n e S po nsoriZZOTO CO n U n mini (D Cristina Pizzinato, Valentina Galiazzo e altri 24 Ordine cronologico ™
bUdgeT di 2/5 eurO, mO|TO mirOTO per Visualizza altri 2 commenti

| Federica Merlo Dobbiamo andarci assolutamente Cristina Valentina
Non mi piace piu - Rispondi - Invia messaggio ¥2-1h

geolocdalizzazione ed inferessi (es. Cortina e R
voconze di NOTOle). Non mi piace piti - Rispondi - Invia messaggio - ¥92 - 1 h

Nel Cristina Pizzinato Daniel Marco Cappellazzo mi porti qui una sera?
v Grazie alla strategia adottata, la pagina FB di °"°e°°“a‘-’
VS ha raggiunto un alfissimo engagement
rate, in media > 7% per post.

12/12/2017 B Osteria del Baccala #Stra

v Q ud |de VS Q udan 'I'i'l'c\] 10:10 #RivieradelBrenta [=! L) 9,5K 9% I
11/12/2017 I'Osteria del Baccala, li 50 i di 9,
1050 P e e & @ e ] o« =m
(1)17/; :/2017 %;r‘i; :ellavista #Paderno #Treviso =) @ 33K ] 8% o
B onnmmeimmee g @ ax [ o =
Engagement Rate
Lo sgpevate che I'Alto Adrigtioo & stata & @ 8.8K 6% _—
o . <o 5 I
People Who Liked, Commented, Shared, or Clicked Pt
on Your Post + People Who Saw Your Post Palezzina 1 Venloo by Saroke 5 e ux [ ~ -
]

01/12/2017 Indiscutibilmente I'hotel pil sexy di $ @ 9.2K —l 8%
11:19 Venezia con i suoi 289 specchi, le luci !




venetosecrets  ediprofie {3
2,192 posts 8,119 followers 390 following

Veneto Secrets The best places where food meets design discovered for you in
Veneto | luoghi segreti del Veneto dove il gusto incontra il design scoperti per
voi www.venetosecrets.com

INSTAGRAM

SSSSS

« Vengono postate esclusivamente
foto esteticamente molto belle

« L'algoritmo di Instagram premia i post
che oftengono molte interazioni, ma
anche quelli su cui ci si sofferma di
piv in termini temporali

« Vengono usati sempre una 20ina di
hashtag tra geotag (es. #venice s s o
#veneto), tipo attivita (#ristorante), di m;.xi,3£5§Tegunnf5::iigien,c:§§g§j:m
tendenza (#travelblog) e di nicchia
(#bacaro)

1 #francoispinault #arte #collezione #view
e #panoramicview

 In generale seguiamo e metfiamo
like a tutto il network di stakeholders
di VS.

il

O Q R

3 174 likes

Add a comment...




ARCHITECTURAL DIGEST. LE PIU BELLE CASE DEL MONDO

UFFICIO STAMPA R :

VENETO SECRETS, QUANDO IL GUSTO INCONTRA IL DESIGN

E online la prima guida alle piit belle destinazioni del Veneto che uniscono enogastronomia,
design contemporaneo e artigianato locale.

Luisa Ferrero

A C/\

EO Eg CON UN

U ERA E TCRASC 3 /wac
UN Sé)

La barchessa ospitava a to un nuovo, straordinario glamping
in origine anche due Mirano, fra alberi da frutto, un meraviglioso
alloggi contadini: ma senso di raccoglimento, un p. esaggio che reca
questi ambienti domestici  ancora tracce dell’ onogunahn del
sono stati curiosanm romano, e - per la i J ¥ :

e perfettamente baricentri e ears : Y 3

Padova e Treviso. Tre gioielli ; partico : ; : eo O

3 g - p \

dicasaéstato traslato  La barchessa risale al 600 ed & stata restaurata  ing e ? ; 3 [\l (\1 i .C.O O n lpo . C - =
negli esterni. E le E <on materiali naturali ed estremo ri pett ol X, IVI I U I I S r IV
orignariament destinate “Abbiano fato tesoro del e : ; : Jbblicazk % -
: E ‘ ' : Offerta di Iuogh| e foto inedite per

- — . riviste home&design
FO DI UNAMICA §0GGER af - Punto di vista di VS in occasione di

RITRATTO DI UN'AMICA BLOGGER

Dopo una vita pussata nel mondo della moda e di. ¢ a0, ‘.‘. . f 3 S 3 . .
s A ; eventl e ricorrenze

beni dilusso, oggi mi occupo di art direction  pro-

ett reativi di storytelling aziendale.

Sanmimmees aeonsn . N - :
‘ L ‘ ' - LCP come opinion leader/contributor

dell armonia, ma soprattutto come estetica dell'ani-
ma, impulso interiore alla fatica del belko, compendio




PR & NETWORKING

Grandissima importanza €& data al
networking con i principali attori dei
settori enogastronomiaq, turismo e luxury
experiences =2 il passaparola rimane |a
principale risorsa di una comunicazione
vincente

« Presidio eventi 2invio mail agli uffici
stampa per essere inseriti nelle loro
mailing list/invito LCP come speaker

« Social PR - sfruttare inconftri e
referenza incrociata per diventare
amici sui social degli stakeholder di
VS in modo da essere aggiornati su
loro attivita/luoghi di tendenza/fare
networking.

o LAMPC

TIFFAN®




|
|
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CONCLUSIONI




COSA E' DAVVERO IMPORTANTE

v COERENZA - e persone non acquistano cio che fai, acquistano il perché lo
fai

v ILTEAM GIUSTO - ['80% dei progetti fallisce per cause “umane”

v CURARE | DETTAGLI > “E’' il dettaglio che fa il design”, cosi come e |l
deftaglio che rende un prodotto vincente.

Partire da un ideale,
parlare ai cuori,
migliorarsi sempre...

GRAZIE!



Veneto—deckets—

WHERE FOOD MEETS DESIGN

press@venetosecrets.com
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